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Sidelines

La ﬁrande occasione
della Smart Mobility

Questo & un numero non straordinario ma sicuramen-
te con caratteristiche straordinarie. L.a copertina se I'¢
presa di prepotenza il male oscuro di questo ventunesimo
secolo, il coronavirus. Ma Forbes @ il giornale del futuro,
dell'ottimismo e del successo. Quindi non abbiamo costru-
ito questo volume di maggio 2020 emettendo uno dei tanti
bollettini di guerra surrogati dai commenti di scienziati e
politici come ormai purtroppo accade da mesi dopo il tra-
gico start up cinese. Pubblichiamo la classifica dei Billionai-
res come 0gni anno, ma questa volta siamo andati a cercare
gli uomini pit riechi e i marchi pitt famosi non solo per
render conto delle loro ricchezze, quanto per valutare il loro
impegno nella lotta contro il co-
ronavirus. Per la copertina abbia-
mo scelto Stefano Pessina, terzo
nella classifica dei Billionaires
italiani dopo Giovanni Ferrero e
Leonardo Del Vecchio, che con il
suo network mondiale di farma-
cie, Wha, ha dato e sta dando una
mano ai governi ma anche alle
popolazioni nella lotta al virus
negli angoli pit diversi del pia-
neta. Poi ¢'¢ il progetto di Larry
Ellison fondatore di Oracle, I'impegno delle grandi famiglie,
direttamente o attraverso le loro fondazioni, per aiutare a
governi, istituzioni, centri di ricerca, ospedali, comuniti.
Adesso bisogna trasformare la tragedia del coronavirus in
una grande opportunita per I'talia, per I'Europa e per il
mondo e ripartire sfruttando le risorse messe a disposizioni
dalle istituzioni centrali finanziarie e 'allentamento di vin-
coli che i governi probabilmente adotteranno. Ma, siccome
Forbes ¢ il giornale che guarda avanti, proprio in questo nu-
mero abbiamo potenziato la rubrica della Smart Mobility
(un segnale simbolico incoraggiante dopo mesi di quaran-
tena) con 11 pagine dedicate e che diventerd un trimestrale
autonomo e allegato a Forbes nel quadro di un grande pro-
getto multimediale, intitolato Bike Smart Mobility, lanciato
da BFC Media con tv (dal 4 maggio sul Canale 259 del digi-
tale terrestre), diretta live sul web (bikeplay.tv) e un maga-
zine. 11 problema dei collegamenti, degli spostamenti, della
mobilita green € gia al centro dei dibattitti e dei progetti di
sviluppo delle ¢ittd e delle nazioni. Dopo il virus lo sard an-
cora di piti, perché la nostra vita ¢ cambiata e come andare
velocemente e in sicurezza ma anche in modo sostenibile
da una localita all'altra per le persone o le merci sard una
delle prime e pili importanti scommesse della ripartenza.
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THE LIST

di Piera Anna Franini

TERRN E TECNOLOGIA

Sono i due elementi chiave

che Compongono

il nome Geox. azienda creata
dallimprenditore trevigiano
Mario Moretti Polegato.
Fiero della sua italianita lotta

per salvaguardarla:

“Lo spirito creativo ¢ nel
nostro dna’. I sull emergenza

sanitaria: "Dobbiamo

(cnere duro e rispettare
scrupolosamente i divieti .

> Folgorato sulla via del deserto, Mario Mo-
retti Polegato, classe 1952, diventava il signor Geox.
La storia € nota. Nel Nevada per seguire un evento
del vino, fa una passeggiata nel deserto. Il caldo é
tremendo, bollore ai piedi, “con un coltellino sviz-
zero feci un buco nelle suole. Rientrato in Italia,
iniziai a riflettere sulla tecnologia che avrebbe po-
tuto risolvere il problema della traspirazione” In-
dividuava la soluzione e nascevano le scarpe Geox.,
traspiranti e impermeabili, prodotte in un'azienda,
nel trevigiano, che ora conta 30mila dipendenti, di
cui 1.700 in Ttalia, ¢ mille negozi in 115 paesi. 1,3
miliardi di dollari fa del signor Geox uno dei mi-
liardari italiani. Assiduo frequentatore dei Forbes
Global Ceo Conference, Moretti Polegato & spesso
I'unico imprenditore a issare la bandiera italiana.

“Conosco Steve Forbes da anni, mi € stato vicino in

tutta l'evoluzione dell’azienda, dandomi coraggio.
Indossa solo le nostre scarpe, € lo fa con convinzio-
ne perché ama la tecnologia e l'innovazione. Ogni
tanto mi arrabbio con lui perché alle conferenze
vuole sempre che racconti la storia del coltello. To
vorrei intervenire anche su altri argomenti, ma
la mia vicenda piace, ricorda il sogno americano:
l'idea tradotta in progetto. E comunque sono fie-
ro di ricordare che I'talia ha tante eccellenze in
campo tecnologico, sento di portare un'immagine
pitt completa del nostro paese. Capila spesso che ai
vari forum, compreso Davos, mi chiedano stupiti:
sei italiano? Certo che lo sono. Italia é anche sino-
nimo di tecnologia all'avanguardia, e lo dobbiamo
sottolineare sempre di pitt” racconta. E aggiunge:
*Quando scopro che al comando di multinazionali
straniere di suceesso ¢i sono italiani, mi rabbuio.
Cosa c'¢ che non va? Perché queste persone non
sono riuscite a esprimersi in Italia?”

Ama I'Ttalia e in particolare il suo Veneto. Lo ha
dimostrato anche donando un milione di euro per
far fronte all'emergenza sanitaria dettata dal co-
ronavirus. “In questo momento storico di estrema
emergenza € un dovere morale sostenere i nostri
medici e infermieri, ogni giorno in prima linea,
nella lotta contro un nemico invisibile eppure tan-
to temibile che ci rende tutti uguali, vulnerabili,
inermi. Con questo gesto abbiamo voluto esprime-
re la nostra vicinanza e sostegno a tutte le singole
persone, e alle loro famiglie, in sofferenza per il vi-
rus”, ha dichiarato Moretti Polegato che non ha vo-
luto esprimersi sull'efficacia, o no, dei vari decreti,
su proiezioni post-covid. “Una cosa ¢ certa. Dob-
biamo tenere duro e rispettare scrupolosamente i
divieti. Solo cosi, con un comportamento respon-
sabile, riusciremo a sconfiggere il male e a tornare
presto alle nostre vite. Stiamo attraversando una
crisi durissima ma sono certo che rinasceremo, pit
forti di prima”.

Dopo essere stata nella Formula 1, ora Geox ¢
passata alla Formula E, in partnership con la scu-
deria americana Dragon di Jay Penske. Un'azienda
di scarpe e abbigliamento cosa c¢'entra con i moto-
ri? "Anzitutto sono motori elettrici, ed @ in questa
direzione che bisogna andare: sostenibilitad, un ter-
mine chiave anche per Geox che fin dal nome
esprime il legame con la terra (Geo) e la tecnologia
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(x)" Inoltre, rispondere alla richiesta di alte pre-
stazioni dei piloti spinge ulteriormente a svilup-
pare la tecnologia da applicare ai loro prodotti.
“1195% dell'umanitd usa suole di gomma e non di
cuoio, Sfruttando una serie di brevetti italiani,
siamo gli unici nel mondo a fornire un certo tipo
di prodotto, Ma dobbiamo continuare a innovar-
ci. Lavorando con piloti, per esempio, siamo arri-
vati alla soluzione delle scarpe Aerantis. L'Italia é
il paese della scarpa bella, d’alta moda. E il sogno
di tanti indossare scarpe italiane. Ma dobbiamo
guardare al futuro perché presto non sara pit suf-
ficiente offrire un bel manufatto, dovra anche es-
sere tecnologicamente avanzato. L'italianita va
salvaguardata, perd non basta”, spiega I'impren-
ditore che da anni conduce una battaglia per la
difesa della proprietd intellettuale. Va nelle uni-
versita e insiste sul tema: “In questo paese abbia-
mo inventato grandi cose, faccio esempi banali: la
pizza e il caffé espresso. Ma Starbucks e Pizza Hut

MAGGIO, 2020

sono americane, con migliaia di negozi nel mon-
do. Negli ultimi trent’anni, il nostro sistema eco-
nomico ha lasciato ad altri una serie di occasioni.
Conta avere un'idea, ma € poi determinante sa-
perla promuovere, difendere, tradurre”. Insom-
ma, in Italia abbiamo un'alta concentrazione di
persone che creano, lo spirito creativo € nel no-
stro dna. “C'¢ perd un problema di fondo”, com-
menta. “La grande capacitd inventiva non ¢ ac-
compagnata dalla cultura di gestione del
patrimonio. La questione del brevetto ¢ ancora
un tabi. La gente e intimidita. Quanto costa? é la
prima domanda. Dopo aver creato il brevetto, il
tuo prodotto difficilmente funziona perché essen-
do nuovo ha bisogno di sperimentazione. Se non
c'e sperimentazione poi si brucia. Spesso l'inven-
tore non ha laboratori e centri di ricerca a dispo-
sizione, ma ci si pud appoggiare alle universita.
Qui sta il nodo della questione: trasformare un'i-
dea empirica in un progetto” (F)
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